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Maloka mas que un centro interactivo, es la materializacion de un
suefo que ha logrado convertirse en un icono nacional en lo referen-
te ala Apropiacion de Ciencia y Tecnologia en Colombia. El verdadero
significado de Maloka esta representado en que la educacion y el
conocimiento construyen una nacion. Su modelo de negocio innova-
dor es expuesto a través de un caso académico que tiene como
proposito presentar las experiencias, los logros, las limitaciones y el
crecimiento de una organizacion muy particular.
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