Camara Colombo China
de Inversiony Comercio

EHEELIE P ER A A =

LAS RELACIONES COMERCIALES Y DE
NEGOCIOS CHINA - COLOMBIA

JAIME SUAREZ | 758
Director Ejecutivo | {785
jsuarez@camaracolombochina.com
Camara Colombo China de Inversion y Comercio

et —FERZRZES



Orden del dia

Comercio bilateral

Exportaciones de
Colombia a China

Importaciones de
China a Colombia

4 Cultura de negocios

Turismo




COMERCIO BILATERAL




BALANZA COMERCIAL MENSUAL (ENE 2019 - DIC 2020)

Comercio Bilateral Colombia-China
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) EXPORTACIONES DE
COLOMBIA A CHINA




HISTORICO EXPORTACIONES DE COLOMBIA A CHINA (2010 - 2020)
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PRINCIPALES PAISES DE DESTINO DE
EXPORTACIONES COLOMBIANAS (2019 - 2020)
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PARTICIPACION POR SECTOR DE LAS
EXPORTACIONES COLOMBIANAS A CHINA
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EXPORTACIONES NO MINERO ENERGETICOS SEGUN
EL DEPARTAMENTO DE ORIGEN (2019 -2020)
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PORCENTAJES DE PARTICIPACION EN TOTAL DE
EXPORTACIONES NO MINERO ENERGETICAS

Sector USD FOB 2020 Sector USD FOB 2019
Banano S 7.554.882 Banano $4.084.847
Plastico y caucho $ 7.981.512 Plastico y caucho $2.229.154
Metalmecanica $9.772.319 Metalmecanica $ 7.765.603
Agroquimicos $ 11.699.900 Agroquimicos $10.339.278
Café $ 23.976.726 Café $ 16.760.604
Otros $ 35.813.693 Otros $ 34.450.843




OPORTUNIDADES COMERCIALES

Pulpa de frutay Chocolate y confiteria
mermeladas




OPORTUNIDADES COMERCIALES

Licores

Vestidos de bafo Madera
y ropa interior




OPORTUNIDADES COMERCIALES
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MAYO, 2020: CHINA RECIBIO PRIMERA CARGA
DE AGUACATE HASS DE COLOMBIA




ClIE- UNA OPORTUNIDAD PARA COLOMBIA

- Apertura del mercado chino al mundo.

- Visitantes: Funcionarios
gubernamentales, importadores,
compradores chinos.

- Aumento de importaciones es una
politica de estado.




Fecha Lugar
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ClIE- UNA OPORTUNIDAD PARA COLOMBIA
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COLOMBIA EN LA CIIE




COMERCIO ELECTRONICO
EN CHINA




COMERCIO ELECTRONICO EN CHINA

China es el primer Hleaaeer el T et e ersggdrasmtliggglfs o
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Hay 640 millones de

usuarios gue realizan El e-commerce de China
compras en linea. representa el 40% de la
Aumento exponencial del participacion mundial

10% cada ano




¢, POR QUE CHINA ES EL MERCADO DE E-COMMERCE MAS
IMPORTANTE DEL MUNDQO?
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;, COMO INGRESAR?

Cross-border e-commerce Venta doméstica




CONSIDERACIONES

Ventajas Desventajas
Cross-border E-commerce 1 Las barreras de entrada son 1 Mayor tiempo de envio
(Primer paso) menores 1 Mayor costo de envio
1 Pruebas piloto (test the market) |1 Menor garantia de recepcion
No se compromete inventario 1 Incertidumbre fiscal

[]
1 Menores impuestos
1 Empresa fuera de China

Venta Domeéstica 1 Velocidad de entrega 1 Requiere tener mercancia
(Segundo paso) garantizada previamente importada en China
1 Estabilidad en inventario 1 Inventario comprometido

1 Envio domestico 1 Costo alto
1 Mayores impuestos
[]

Empresa establecida en China




ACTORES DEL E-COMMERCE EN CHINA
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China B2C — Market Share
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CASOS DE EXITO

Leoninr \CASD THMALLEHE o ETH
Ei3nim =4
TXUH63F By

SRitExes (L2 22N o
R 1 | LAl L |
HARne | Avrtsran

M

SIstEnnn sy 0
ESAizen g
= g
‘«cm. ‘nl 300y
.'V ! )

THALLEX®E |=H-‘l'* m l.-’-.l-a P :

¥66.00 ¥82.00 ¥39.90 ¥66.00 ¥276.00




MARKETING EN WECHAT
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PABELLON W s

Sevda G

Q Un concepto que permite incorporar una

oferta de marcas colombianas bajo una 2
estrategia de marketing digital en AL
plataformas chinas de comercio S
electronico.

Q Ofrece la posibilidad de exponer, mostrar y
vender un producto al consumidor final,
en una de estas plataformas.




VENTAJAS DEL PABELLON COLOMBIA

= Permite un acceso y reconocimiento como marca de
pais.

- Facilita la promocion conjunta con otras marcas.
-> Alivia los costos si se hiciera de manera individual.

- La estrategia se desarrolla por fases y dura hasta un
ano.

—> Permite la visibilidad de la marca ante potenciales
Importadores.




VENTAJAS DEL PABELLON COLOMBIA

- Ayuda a entender mejor el mercado chino con una
Inversion muy competitiva.

=> Sirve como prueba para explorar el mercado.
- Ayuda a familiarizarse con el ecosistema digital chino.

-> Da acceso a mostrar el producto/marca en almacenes
fisicos en Hong Kong.




PRODUCTOS CON POTENCIAL EN PC

Joyeria Mermeladas o



PRODUCTOS CON POTENCIAL EN PC
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¢ QUE INCLUYE EL PABELLON COLOMBIA?

-> Inclusion de la marca (producto) en la estrategia digital
del Pabellon Colombia.

- Promocion de la marca en WECHAT en plataforma de
CTS.

- Presentacion digital de la marca (venta) en
plataformas online como miniMART (Hong Kong) vy
Tmall Global (China Contiental)

- Exhibicion fisica del producto en almacenes en Hong
Kong.




REQUISITOS

=g Empresa legalmente constituida
en Colombia ( Camara de comercio)

=P Marcas Colombianas debidamente
registradas

Analisis de producto/ estandares de
calidad




RECOMENDACIONES

- Es importante conocer y entender la cultura de
negocios en China.

- La participacion en ferias multisectoriales y sectoriales
es clave para conocer importadores y socios locales.

-> E-commerce es una tendencia en China. CET es una
muy alternativa de exportacion para las PYMES
colombianas.

-> Procolombia lanz6 una guia de comercio electrénico en
China.




RECOMENDACIONES

- 11/11 es una fecha importante para las ventas en
China.

=> Los chinos buscan experiencias cuando compran
productos extranjeros.

- El Storytelling del producto es clave en la estrategia de
promocion y mercadeo.



CHINA: EN LA ACTUALIDAD.

= Carta PU para viajar y cuarentena obligatoria
de 21 dias a la llegada a China.

-> Ferias se estan llevando a cabo en formatos
hibridos. Online/offline.

- Actualmente: Ciudades principales
parcialmente cerradas.

- PIB crecio a pesar de la pandemia.




. IMPORTACIONES DE
CHINA A COLOMBIA




HISTORICO IMPORTACIONES CHINA A COLOMBIA (2010 - 2020)

A D00 D00
mat 11,790, 385

12 000 000 10,362,789
0,822,351

(
10,544,729 10,966,762

10,032,489

8 754 463
631,421

10 00 D00
8,176,440 10,398,882

B OO DM

6,000,000

2477437
4,000,000

Millones de Ddlares

2 000 000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Ano




COLOMBIANAS
DESDE CHINA (ENE 2019 - DIC 2020)

B Aparatos y material eléctrico, de grabacidn o imagen

® Calderas, maquinas, y partes

B Vehiculos automodviles, tractores, ciclos, partes y accesorios
8 Manufactura de fundicién, de hierro o acero

B Materias plasticas y manufacturas

B Productos quimicos orgénicos

B Juguetes, articulos para recreo, deporte; partes y accesonos
B Materias plésticas y manufacturas

Fundicion, hierro y acero

3.8% 2.1% | 5.1% B Instrumentos y aparatos de Optica, fotografia, cinematografia
1.7% <. 3

W Demas Capitulos




IMPORTACIONES SEGUN PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN (2019 - 2020)
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FERIAS MULTISECTORIALES
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MERCADOS MAYORISTAS
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¢ BUSQUEDA DE PROVEEDORES EN CHINA?
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RECOMENDACIONES.
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PREGUNTAS FRECUENTES

- ¢ Qué puedo importar desde China?

- Quiero tener una relacion directa con el
proveedor.

-> Firmar contrato bajo la legislacion de China.

-> Incremento de los fletes.

- ¢ Puedo viajar a China? Me invitaron a una m

feria en China.




jj CULTURA DE
NEGOCIOS




CULTURA DE NEGOCIOS

CARA GUANXI JERARQUIA




Protocolo en la
mesa

Senalar Puntualidad Licor




n TURISMO




130 MILLONES DE TURISTAS CHINOS EN EL MUNDO




ENTRADAS NACIONALES DE CHINOS A COLOMBIA
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PRINCIPALES CIUDADES DE DESTINO EN 2020
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ENTRADAS POR SECTOR EN 2020
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v
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SALIDA DE CIUDADANOS COLOMBIANOS A CHINA
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SALIDAS POR SECTOR EN 2020
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TURISMO.

_VISITA |

- Hoteles y agencias deben desarrollar paquetes COLOMBIA €o
customizados para turistas chinos. AL glxn & RITMO , 3

- Se esta trabajando en la capacitacion al sector en
turismo chino.

- CCCHIC: Comité de Turismo.

- Se esta conformando un consorcio que agrupara la
oferta turistica colombiana.
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